Kunst ganz grof}

Kulturkunden setzen bewusst auf MEGABOARD. Out-of-Home ist fur Kulturbetriebe
einer der wichtigsten Werbekanile, die Grof3flache dabei das Medium der Wahl.

Grofse wirkt. Diese Weisheit gilt umso mehr wenn es darum geht, Besucher in Museen und
Galerien zu locken. Aus diesem Grund setzt die Kulturbranche auf die Wirkung von
MEGABOARD. Das auf Grof¥flachenwerbung ab 40 m? aufwaérts spezialisierte
Unternehmen setzt Kunstwerke grofder Meister ebenso gekonnt in Szene wie moderne
Meisterwerke. Erst durch die schiere Grofe der Sujets entfaltet sich die ganze Strahlkraft
der Kunstwerke.Verena Dahlitz, Marketingleiterin der Albertina, bringt es auf den Punkt:
+MEGABOARD ist einer der wichtigsten Bausteine unserer Mediaplanung. Mit keinem
anderen Medium kann ich eine gréfsere Awareness im direkten Umfeld unseres Museums
erzielen. Fur die am 22. Februar eroffnete Egon Schiele-Ausstellung haben wir uns daher als
Kronung aller Werbeaktivitaten fiir das MEGABOARD Bellariastrafbe entschieden.”

Touristen und kulturaffine Personen bewundern die tGbergrofben Kunstwerke Schieles
aufgrund der hervorragenden Lage der Werbeflachen automatisch bei jedem Besuch des
Museumsquartiers und des Volkstheaters. Verena Dahlitz dazu: ,,Mit dieser tollen
Werbeflache prasentieren wir diese einzigartige Sonderschau

direkt im Kulturviertel der Wiener Innenstadt. Mit qualitativ hochwertigen
Baugerustflachen an Landmarkstandorten wie diesem schaffen wir es genau jenes Gefiihl
aufkommen zu lassen, das affine Zielgruppen in die Albertina fihrt.” Die Albertina geht
aber einen Schritt weiter. Nicht nur bei kurzfristigen Kampagnen setzt man auf
Grofdflachenwerbung. Verena Dahlitz: ,Wir beherbergen eine der weltweit bedeutendsten
grafischen Sammlungen, sowie mit der Sammlung Batliner eine permanente Schau zur
klassischen Moderne. Neben unseren standig wechselnden Ausstellungen ist es uns ein
Anliegen, auch auf jene Kunstwerke hinzuweisen, die das ganze Jahr lber besichtigt
werden konnen.” Dafiir nutzt die Albertina ein MEGABOARD an der A4 und eine
MEGABOARD-Sonderflache an der Wienzeile. ,Wir decken unsere Zielgruppen mit
MEGABOARD perfekt ab, zeigen die gesamte Bandbreite unserer Ausstellungen und
generieren gerade bei Touristen ein starkes Branding, das wiederum zu hohen
Besucherzahlen fihrt.”

Eyecatcher

Auch bei der Wiener Dependance von Madame Tussauds dirfen seit Jahren
MEGABOARDSs auf dem Weg zu ihrer Attraktion im Prater nicht fehlen. Um die
Aufmerksamkeit zu steigern, setzen sie gekonnt Formatsprengungen ein. ,Immer mehr
Kunden schworen auf Extensions und bestatigen uns, dass das bei ihren Besuchern und
Kunden gut ankommt und lange im Gedachtnis haften bleibt”, zeigt sich Torsten Korn,
Head of Sales von MEGABOARD begeistert. Zur Er6ffnung der Sissi Experience, einer
einzigartigen Sonderausstellung, die es seit Anfang 2017 bei Madame Tussauds zu
bestaunen gibt, wurden erstmals auch Geristflachen eingesetzt. Der Grund liegt nahe. Fir
besondere Ausstellungen braucht es besondere, grofe und hochfrequentierte Locations.
Diese hat Madame Tussauds letztlich mit der Kirche Maria vom Siege, am aufseren
Mariahilfer Giirtel, an einer der meistbefahrenen Straten Osterreichs, gefunden.



Spezialtarif

Kunst ganz grofs sieht man Dank eines neuen Spezialtarifs fir Kulturkunden immer
haufiger. ,Aufgrund von hohem Interesse und Nachfrage seitens der Kultur und um
moglichst vielen Kunden, von Messen bis zum Rock-Festival, von der Galerie bis zum
Ausflugsziel, diese Werbeform zu erméglichen, bieten wir seit heuer diese attraktiven
Sonderkonditionen an, die sowohl fiir klassische 40 m?> MEGABOARDSs, als auch fiir 100 m?
Hausfassaden giiltig sind”, so Korn erfreut. Um Opinion Leader und Touristen ,abzuholen”,
bieten sich MEGABOARDSs an den Autobahnen (A4 Flughafen, A23 Tangente, Al
Westautobahn Linz und Salzburg, A9 Graz) und Stadteinfahrten an.

Landmarks

Weiters stehen auch in den kommenden Monaten verlockende innerstadtische
MEGABOARDS mit Landmark-Charakter, wie dem Schwarzenbergplatz, dem Praterstern,
dem Naschmarkt, dem Kinstlerhaus und der Votivkirche zur Auswahl. Das MEGABOARD
an der Bellariastraf3e gegenliber dem Volkstheater kann nur noch im Mai belegt werden.

Mit allen MEGABOARDSs werden in kiirzester Zeit Millionen Kontaktchancen erzielt.
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